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Mbie Ausstellung widmet'sichrdem Kiinstlerplakat als‘eigenstﬁndigelﬁ'GenPé‘\

und seiner Bedeutung im Werk'eines Kiinstlers. Sie fiihrt von den Anféangen
nach Ende des Zweiten Weltkrieges in Paris in die'Bliitezeit des deutschen

Kiinstlerplakats'iniden 70er-Jahren. ® '

:;“
Plakate wie wir sie‘h'bute kennenentstanden als Werbemittel ﬁir'inz;iustriell
produzierte Giiter in‘der zweiten Hélfte des 19. Jahrhunderts. Schnell steiger-

ten sich die Anspriiche an sie; die Drucktechniken wurden besser,

in Frankreich. g

Doch das Plakat hatte in den Auge;? der bildenden Kiinste'Von Anfang an
einen Makel: es war nicht zweckfrei* mithin der freien Kunst'und im Beson-
Nderen der freien Graphik nicht zuzurechnen. Es bedurfte eines Giganten,
um'diese Sicht nachhaltig zu widerlegen: Pablo Picasso= die Altmeister der
Moderne im Schlepptau - begriindeteufstieg und Bliite des Kiinstlerplakats
mit Hilfe des Druckergenies-Fernand'Mourlot im Paris der Nachkriegszeit:

Es gab erste Ausstellungen solcher ,Kiinstlerplakate” in privaten Galerien
und respektablen Museen - zwei Plakate hierfiir von Matisse und Picasso
sind in der Ausstellung zu sehen -, und dies setzte eine internationale
Entwicklung in Gang. Kaum ein fiihrender Kiinstler in den drei Jahrzehnten
nach 1950 verzichtete darauf, seinem Oeuvre auch Plakate hinzuzufiigen.
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In Deutschland waren es vor allem HAP Grieshaber, Horst Janssen und
spater AlmirMavignier, die Plakate in groBer Zahl schufen und die Entwick-
lung beStimmten?Diese Kiinstlerplakate sind in ihrer Gesamtheit inhaltlich,
motivisch und typographisch vom Kiinstler allein bestimmt. Picassos Idee,
mit diesem Medium'dem Kiinstler die Mdglichkeit zu erdffnen, persdnlich
offentlich fiir die eigene Kunst einzutreten; hatte sich durchgesetzt.

Spater konnte der stets kontroverse Joseph Beuys, der seine Plakate'gerne

3 3 ) ?‘ } iiberschrieb'oder durch strategisch platzierte Signatur individualisierte,
(Plakat-) Kiinstler erschienen auf der Szene; besonders erfolgreich waren si
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verfiigen: ,0b WerbungKunst ist, hangt daven ab, wofiir man wirbt.”

yDie'amerikanische Pop-Artund die neuen Siebdr‘ﬂ'bktéc'hniken fanden

imwPlakatiin den 60er-Jahren das kongeniale Medium und produzierten lkonen
der Plakatkunst - wortwortlich'4in Sefie. In'Deutschland beforderte dies vor
allem'das Erstarken der ,konkreten Kunst®; ihre Plakate - von den Vorldufern
wie den,Ziircher Konkreten* um Max Bill odefRupprecht Geiger an - bilden
den finalen'Schwerpunkt der AusstellungzDerkonkreten'’Kunst widerfuhr

. \im Ubrigen Ahnliches wie'dem'Plakat: als dekorative ,Kastchenmalerei”
galt(und gilt?) sie vielen nicht wirklich als Kunst.

Aber gehen Sie in den Untergrund und sehen Sie{'éelbst!
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Beuys, Picasso, Warhol & Co.
Kiinstlerplakate aus der Sammlung Leininger
DIALOGPOST

Ein Service der Deutschen Post

3. Februar bis 2. April 2018

Erdffnung: Samstag, 3. Februar 2018 um 16.00 Uhr
Wolfgang Leininger im Gespréch

PUMPWERK - Bonner Stralle 65 ¢ 53721 Siegburg
Tel. 02241 -97 1420 « www.kunstverein-rheinsieg.de

Offnungszeiten:

Di. + Mi. 11.00 - 16.00 Uhr
Do. 13.00 - 18.00 Uhr
Fr. 11.00 - 15.00 Uhr
So. 13.00 - 16.00 Uhr

und nach Vereinbarung

rhenag

Unser Dank an: EnergieBiindel. Seit 1872.


http://www.kunstverein-rheinsieg.de

